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La publicidad en el contexto del marketing digital

Digital advertisil o
igi a( ;ai\;e)r ising Website

Display
(Banners)
Emall marketing
Search
(Adwords)
Soclal media
(ADS)

¢, Qué incluye la publicidad digital?
 Banners
)

Social media
(Unpaid)

Blags
Sacial networking
sites
Photos { Video {
streaming
IMicroblogging

{8 tencencias diitales

Youtube Ads

Facebook Ads
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Formatos publicitarios
asociados a las compras

Elegir producto 48 2 . \
de la mejor 8 Encontrar
calidad 8 informacion

Publicidad
mas lfil

Conocer nuevos
productos

i
Mejor para
Y compartiria

Fuente: Tendencias Digeales

El ecosistema de la
publicidad digital

Medios | Agencias
Ad Networks

Anunciante

Ad Exchanges
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La publicidad en el contexto del marketing digital

SEO
Digital advertising : Social media
(Paid) Website (Unpaid)

Display
(Banners)
Email marketing
Search

Blogs
Social networking
sites
Photos / Video /
streaming
Microblogging

(Adwords)
Social media
(ADS)

Fuente: Carlos Jiménez, Internet y los negocios tendenCiaS digitales
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g -
Fuente: Carlos Jiménez, Internet y los negocios @teﬂdeﬂd&s digitales

¢, Qué incluye la publicidad digital?
W imi | Adwords’

N _ " Richmedia
Email-marketing Publicidad nativa
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Formatos publicitarios
asoclados a las compras

Elegir producto
de la mejor

calidad
Publicidad
mas ultil
Comprar
productos

Banners en

sitios web

Publicidad en
buscadores

Fuente: Tendencias Digitales

Encontrar

VILEREREIR  informacion

internet
Comparar
productos entre si

Correos
electrénicos

Conocer nuevos

productos

Publicidad en :
Mejor para

compartirla

Facebook

tendencias digitales



El ecosistema de la
publicidad digital

Medios /| Agencias

Anunciante Ad Networks

Ad Exchanges

Modelos
de negocio

tendencias digitales
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La publicidad digital crece Tanto, que superara ala TV

1 Q0/ 2017 201

018
Q 37% 36%

15% 14%

Los maviles aportan el mayor La publicidad digital esta
crecimiento altamente concentrada

42%




La publicidad digital crece

18%

crecimiento global en el 2017

(se espera que crezca dos digitos hasta
el ano 2021)

19%

Crecimiento en Latinoameérica

Fuente: emarketer '[{&) tendencias digitales




Tanto, que superara ala TV
2017 ZAONRS

9 37% 36%

15% 14%

PRINT

Fuente: Dentsu Aegis Network =@ tendencias digitales



Los moviles aportan el mayor

crecimiento
% Global % Latam
459% 52%
48% 40%
6% 8%
63% A

uente: emarketer '[ts) tendencias digitales



La publicidad digital esta

altamente concentrada
%
O 32%
15%
Alibaba.com 8%
o 5%
3%
= 2%
1%
e lehie araketer twitter 1% () tendencias digitales
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’ Interactividad: 64% Rapidez de implementacion: 57%

87% 60% 44% 38% 29% 14%

7 y Segmentacion: 60% Mejor medicion de resultados: 55%
1 l l l l l Buena relacion costo efectividad: 55% Buen alcance; 54%

Publicidad en Correos  Videos en Banners Search Mdviles Apps @ ggﬂ:’s‘c:;(‘i’:’f" ® venezuels
medios sociales electronicos internet nativas ‘ ) @ co
- S i @ ecerdandgrades - [ tenden s cighalus

La publicidad digital es clave para

competir en los mercados actuales

S auleres Seouir esta conversaclon...
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El contexto
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Fraude

Pérdidas anuales
estimadas en 6
millardos USD

(JP MorganChase)

i

Big Data Ad-Blockers

+ 40 millardos USD
en pérdidas
anuales globales
(On Audience.com)

i{f8) tendendias digttales

Publicidad nativa
como respuesta

¢Ahora si el social
shopping?
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Retargeting y retargeting
4 en search

30% =em
91% seEe

) Publicidad personalizada
Chenies




El contexto

Fraude

Pérdidas anuales
estimadas en 6
millardos USD

(JP MorganChase)
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Big Data

Ad-Blockers

+ 40 millardos USD
en pérdidas
anuales globales
(On Audience.com)
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Mas Iinversion en moviles

Mas de la mitad de las busguedas son
realizadas desde moviles (Google, 2015)

0. de la inversion publicitaria digital esta
+60 /O dirigida a dispositivos moviles (emarketer)

Los maviles contribuyen con el 82% del
crecimiento global de la inversion
publicitaria (Zenith)

tendendcias digitales



Mas contenido en video

de los consumidores declaran su
64% disposicion a comprar después de ver un
video (CBO)

El Ad recall aumenta un 23% con el uso de
videos (Google)

850 de las empresas que utilizan videos online
0 |05 consideran exitosos (AscendZ)

tendencias digitales



Publicidad nativa
COMO respuesta

de crecimiento en los Estados

0 Unidos, esperandose que

36 /0 represente mas de la mitad de
la publicidad display en 2017
(emarketer)

tendencias digitales



30%
91%

Retargeting y retargeting
en search

de los ejecutivos de marketing
consideran el retargeting
como una prioridad de
negocios (Marin Software)

de los expertos en search
advertising usan campanas de
retargeting y +90% los considera
eficientes (Search Engine

Journal) tendencias digitales



Publicidad personalizada

Expectativas de los clientes:

- Proponer recomendaciones que no se me
nubliesen ocurrido a mi

- Hablarme cuando estoy en "modo compra”
- Recordarme cosas importantes/utiles

- Reconocerme, independientemente de
donde interactuemos

- Compartir valor en una experiencia
significativa para mi (v.g.: Gamification)

Fuente: McKinsey & Co. [te) tendencias digitales



¢,Ahora si el social
shopping?

tendendcias digitales



Compras programaticas

En 2016 la publicidad programatica
en Estados Unidos represento un
63% de la publicidad display
(emarketer)

tendencias digitales



3 Mensajes finales

Piensa fuera de la caja:
No toda publicidad
en internet es exitosa

@ terde-cesdctaes

Factores clave para una
publicidad digital exitosa

AninGo
publicitaric
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No toda publicidad
en Internet es exitosa

tendencias digitales



Factores clave para una
publicidad digital exitosa
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Objetivo: Caracteristicas Landing Anuncio
Branding vs. de la audiencia page y publicitario
Respuesta y segmentacion  metas de
directa conversion

tendencias digitales
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Objetivo: Caracteristicas Landing Anuncio
Branding vs. de la audiencia pagey publicitario
Respuesta Yy segmentacion  metas de
directa conversion
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Piensa fuera de la caja:

"combina lo digital
con lo analogico”

tendencias digitales
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