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I I I ANALISIS DE LAS TENDENCIAS DEL MERCADO

Las tendencias
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las tendencias del
mercado...

* Son cambios de largo plazo en las actitudes y
comportamientos del consumidor que generan oportunidades
de mercado.

*Su probabilidad de ocurrencia es muy alta.




‘Caracteristicas de las tendenci

Atienden necesidades basicas de las personas -
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Megatende‘ncias,.globaa

Las megatendencias no
dependen de quién eres o
en queé parte te encuentras:
"nos afectan a todos"

- Evolucion demografica
« Escasez de recursos
« Cambio climatico
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1. Formular mejores estrategias de negocio.

2. Responder con mayor rapidez a los cambios >
3. Desarrollar un pensamiento creativo.

¢Para qué sirven [giitendencias?

Oportunidades Anticipar Amenazas
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Brecha de Accion
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"Nos equivocamos menos



Se husca desarrollar capacidades
de inteligencia contextual

Expresion de Nimtin Nohria (rector
de Harvard Business School) para
referirse a una cualidad que poseen
los ejecutivos que se convierten en
lideres efectivos.

Sentido de contexto
Habilidad para comprender
las tendencias
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Fuente: Thierry Mollenet. Six Global Megatrends



